
1

Y
S

 2
0

19



SUNUŞ											           4

YÖNTEM											           5

EN ÇOK NE, NEREDE, NE ZAMAN ETKİLEŞİM ALDI					    8
	 ÇIKARIM:
	 Daha az etkileşim, daha az haber sitesi etkisi				    18

SAHTE HABERİ KİM YAYDI?								        20
	 ÇIKARIM:
	 Anonimlik yeni eşik bekçiliği							       22

SAHTE HABERE KARŞI NE KADAR ETKİLİ OLABİLİYORUZ?			   25
	 ÇIKARIM:
	 Etkimiz giderek artıyor								        31

YÜKSELEN YANLIŞ BİLGİ TÜRÜ: ASİMETRİK PROPAGANDA			   32

SONUÇ VE DEĞERLENDİRME								        37

İÇİNDEKİLER

3

Y
S

 2
0

19


